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AKTUELLE SITUATION

X Die meisten Vereine in Deutschland haben dasselbe
Problem: zu wenig Mitglieder.

X Mehr Mitglieder fuhren zu einer hoheren Trainingsbeteiligung,
was eine bessere Auswahl an Spielern ermoglicht, was mehr
Spielerfolge mit sich bringt - was wiederum mehr neue
Mitglieder anzieht.

X Ziel dieses Kampagnenkonzepts ist die
Gewinnung neuer Mitglieder.
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LIELGRUPPE 1

X Es gibt keinen speziellen Ort, an dem potenzielle
Lacrosse-Mitglieder geworben werden konnen.

X Bestehende Lacrosse-Teams setzen sich zwar oft zum
grolden Teil aus Studenten zusammen, aber potenzielle
Mitglieder konnen Uberall gewonnen werden: in anderen
Sportvereinen, aulBerhalb des Stadtzentrums, an Schulen,
in Ausbildungszentren etc.
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X

X

Deshalb muss die Kampagne geografisch und soziodemografisch
eine breite Streuung zulassen.

Bei Personen, die nicht als Jugendliche mit Lacrosse angefangen
haben, ist es unwahrscheinlich, dass sie z. B. als Berufstatige
anfangen, Lacrosse zu spielen. Deshalb richtet sich die Kampag-
ne an junge sportorientierte Personen, die beispielsweise in der
Schule, in der Ausbildung oder im Studium sind.
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TEASER-KANIPAGIVE

X Wir setzen provokante Spruche ein, die Neugierde wecken.

Die Werbemittel fuhren auf eine Landingpage. Dort haben
wir mehr Raum, um die Vorzuge des Sports zu bewerben.

X Die Spruche kommen Uberall dort zum Einsatz, wo eine
Situation ,,auf’s Korn“ genommen werden kann, und
weisen auf Lacrosse als die bessere Alternative hin.

X Kampagnenmotto: #LassKrachen

© Herbstwerbung

’l
&



Kampagne Lacrosse | Seite 9 von 30 | 2. Kampagnenkonzept © Herbstwerbung '\’{_,

BEISPIELE FUR HEADLINES 12

Im FulRball-Umfeld: Im Fitness-Studio:

X Beinarbeit ist nur X Mit den Muckis kann
die halbe Miete! man was machen!
lasskrachen.de lasskrachen.de

X Auch mit den X Echte Manner
Handen geschickt? trainieren draufRen!

lasskrachen.de lasskrachen.de
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BEISPIELE FUR HEADLINES 22

Eishockey: Allgemein:

X Schnell genug fiir X Was wirklich SpaR
Eishockey, aber nicht macht, hat Helmpflicht!
zu faul zum Laufen? lasskrachen.de
lasskrachen.de % Stehst du auf

X Und was, wenn schnell und hart?
sommer ist? lasskrachen.de

lasskrachen.de
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KEYVISUAL

X Theoretisch kann jeder Verein mit seinem eigenen Design werben. Es gibt
aber ein paar Grunde, die fur eine andere Herangehensweise sprechen:

X Eine gemeinsame Kampagnengrafik ermoglicht eine hohere Schlagkraft.
Wenn mehrere Vereine die Kampagne gleichzeitig umsetzen und die Aktivi-
taten auf Social-Media-Kanalen bundeln, ist die Reichweite sehr viel groRer.
Das setzt eine optische Wiedererkennbarkeit der Aktion voraus.

X Die grafische Umsetzung soll moglichst junge, aktive Menschen ansprechen

X Neben dem Kampagnensignet kommt naturlich auch immer das Vereinslogo
zum Einsatz, um eine Verbindung zum Verein zu ermoglichen.
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EINSATZ VON WERBEMITTELN

Jedes Team kann sich uberlegen, in welchem Umfeld und auf welche
Weise es Spruche platzieren kann, das Team stellt sozusagen die
Media-Power. Die Werbemittel werden immer passgenau fur eine
Aktion erstellt, z. B.:

X CityCards zur X Sprihkreide in der
allgemeinen Verteilung FuBgangerzone etc.
X Banner fiir FuBballspiele X Poster fiir ein Fitnessstudio

Dabei geht es immer darum, eine ungewohnliche Stelle fur einen
guten Spruch zu finden, ohne Sachbeschadigung zu begehen oder
(zu) beleidigend zu werden.
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GRAFISCHE ADAPTIONEN

X Fur Teams, die an der Kampagne teilnehmen, kann
Herbstwerbung die Farbe an die primare Teamfarbe an-
passen.

X Die folgende Seite enthalt eine beispielhafte Umsetzung
fur die Hamburg Warriors.
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LZENTRALE PLATTFORWI
VIT GEWINNSPIEL 1

X Landingpage und damit zentrale Kommunikationsplattform
ist www.lasskrachen.de (die Domain muss noch erworben
werden). Diese verweist auf eine Facebook-Seite, wo alle
Aktivitaten zusammenlaufen.

X Um eine moglichst grolse Reichweite zu erzeugen, setzen
wir ein Gewinnspiel mit SpaRfaktor ein.
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LZENTRALE PLATTFORWI
VIT GEWINNSPIEL 22

X Wir posten Fotos der Guerilla-Aktionen, bei denen je-
mand z. B. bei einem FuBballspiel ein Plakat hochhalt
mit dem Spruch ,,Fuldball ist super. Als Einschlafhilfe.”

X Gleichzeitig fordern wir Nutzer dazu auf, ihre eigenen
Spruche-ldeen einzureichen und diese von Freunden
liken zu lassen.

X Unter den meistgelikten verlosen wir dann attraktive
Gewinne.
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